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Natur in Berlin ist das Mitgliedermagazin des NABU Landesverbands Berlin. Der Naturschutzbund Deutschland
(NABU) ist die alteste und groRte Umweltschutzorganisationen in Deutschland.

Die rund 22.000 Mitglieder des Landesverbands Berlin setzen sich als aktive Umweltschiitzer
und engagierte Forderer der Natur ein.

Natur in Berlin gelangt Uiber das Uiberregionale Verbandsmagazin ,Naturschutz heute” an seine Mitglieder und
wird dariiber hinaus gezielt fiir Offentlichkeitsarbeit sowie Imagekampagnen eingesetzt.

Natur in Berlin informiert tiber naturschutz- und umweltpolitische Themen ebenso wie liber Natur im Alltag
und einen nachhaltigen Lebensstil. Damit richtet sich das Magazin an eine breite Leserschaft.
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Auflage

Distribution
Erscheinungsweise

Erscheinungsdaten

Heftformat

Heftumfang

Anzeigenschluss

Druckunterlagenschluss

Druckverfahren

Druckunterlagen

Beschnittzugabe

Rucktrittsrecht

Zahlungsbedingungen

Daten und Termine

17.700, davon 15.200 als regionaler Beihefter in ,,Naturschutz heute,

2.500 fiir Offentlichkeitsarbeit und Imagekampagnen

wird unmittelbar per Postversand (iber ,,Naturschutz heute“ verschickt

4 xjahrlich

01.3.2024 (1/2024), 07.06.2024 (2/2024), 06.09.2024 (3/2024), 06.12.2024 (4/2024), 07.03.2025 (1/2025)

210 mm x 297 mm 20 Seiten; innen 80 g/m?, Umschlag 130 g/m?>

12.01. (1/2024), 18.04. (2/2024), 18.07. (3/2024), 17.10. (4/2024), 17.01. (1/2025)

26.01. (1/2024), 26.04. (2/2024), 31.07. (3/2024), 31.10. (4/2024), 31.01. (1/2025)

4c-Offsetdruck
PDF-X4

bei Anzeigen im Anschnitt mindestens je 3mm an allen angeschnittenen Seiten

nur schriftlich, zwei Wochen vor Anzeigenschluss

2% Skonto bei Vorauszahlung; innerhalb von 14 Tagen ab Rechnungsdatum brutto

Aufschlag flir Umschlagseiten siehe Seite 5

Natur in Berlin « Mediadaten 2024 . giiltig ab 1. Januar 2024



Formatplan fur Anzeigen

Spaltenunabhéangige Anzeigenformate

1a 2/1 Seiten plus
(A) 420x297

Anzeigenformate auf 3-spaltigen Seiten

1b 1/1 Seite plus 1c 1/1 Seite
(A) 210x297 (S) 180x267

3a2sp-Q-1/3 3b 2sp-Q-1/4
(S) 118x85 (S) 118x58

3c1sp-H-1/2
(S) 57x130
3d 1sp-H-1
(S) 57x267

3e 1sp-H-1/4
(S) 57x63

3f 1sp-H-1 plus
(A) 72x297

1d 1/2 Seite quer plus 1f 1/3 Seite quer plus

(A) 210x 146 (A) 210x100
1e 1/2 Seite quer 1g 1/3 Seite quer
(S) 180x130 (S) 180x85

Alle Formate sind in mm (Breite x Hohe).
(A)=Anschnitt

(S)=Satzspiegel

Fiir die Anzeigenformate 1a, 1b, 1d, 1f und 3f
werden 3 mm Uberstand an den Anschnittrandern
bendtigt.
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Anzeigenformate und -preise

Anzeigenformate Breite Hohe Preisin Euro
mm mm 4/4-farbig
Spaltenunabhangig
1a 2/1 Seiten plus (A) 420 297 1.895,-
1b 1/1 Seite plus (A) 210 297 995,-
1c 1/1 Seite (S) 180 267 960,-
1d 1/2 S. quer plus (A) 210 146 530,-
le 1/2 S. quer (S) 180 130 495,-
1f 1/3 S. quer plus (A) 210 100 445 -
1g 1/3 S. quer (A) 180 85 385,-
3-spaltige Seiten
3a2sp-Q-1/3(S) 118 85 195,-
3b 2sp-Q-1/4 (S) 118 58 155,-
3c 1sp-H-1/2 (S) 57 130 145,-
3d 1sp-H-1(S) 57 267 295,-
3e 1sp-H-1/4 (S) 57 63 135,-
3f 1sp-H-1plus (A) 72 297 365,-

Alle Preise in Euro zzgl. 19% gesetzliche Mehrwertsteuer.

Fur die Anzeigenformate 1a, 1b, 1d, 1f und 3f
wird zusatzlich mindestens 3mm Uberstand
an den Anschnittrandern benétigt.

Anzeigen auf Umschlagseiten nurim Format 1b, 1d und 1f.

(A)=Anschnitt
(S)=Satzspiegel

Zuschlage

2. Umschlagseite +20%
3. Umschlagseite +15%
4. Umschlagseite +20%
Malstaffel

2 Anzeigen 5%
3 Anzeigen 10%
4 Anzeigen 20%
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Themenplan

« informiert naturbegeisterte Leser*innen liber die Schénheit und den Schutz der Berliner Stadtnatur
« stellt engagierte Menschen, interessante Gebiete und aulRergewdhnliche Tier- und Pflanzenarten vor
« gibt Tipps und Anregungen zur Naturbeobachtung sowie fiir einen 6kologischen Lebenstil

Titelthema: Griine Dacher und Fassaden

Weitere Themen (Auswahl):

Kampagne fiir Schmetterlinge « Beweidung, aber richtig « Binnendiine Karlshorst
Veranstaltungsprogramm Mitte Marz bis Mitte Juni

Titelthema: Schutzgebiete - Zwischen Wunsch und Wirklichkeit

Weitere Themen (Auswahl):

Schwebfliegen, die vergessenen Bestduber « Stockenten-Taxi « Nachhaltig reisen
Veranstaltungsprogramm Mitte Mitte Juni bis Mitte September

Titelthema: Baume in der Stadt

Weitere Themen (Auswahl):

Wertvolles Herbstlaub « Faszinierende Schnecken « Artenportrat Biber
Veranstaltungsprogramm Mitte September bis Mitte Dezember

Titelthema: Citizen Science - Biirger*innen erforschen die Natur

Weitere Themen (Auswahl):

Was tun gegen Vogelschlag an Glas? « Winter-Insekten « Buchtipps flir den Gabentisch
Veranstaltungsprogramm Mitte Dezember bis Mitte Marz
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Mitglieder- und Leserstruktur

Die Leserschaft von Natur in Berlin entspricht weitgehend den Mitgliedern und Foérderer*innen des NABU Berlin sowie deren Familien und
Bekannten. Nach der Analyse 2003 gehéren die NABU-Mitglieder Giberdurchschnittlich dem etablierten, dem postmateriellen und dem
konservativen Millieu an.

Das Magazin wird zusatzlich zum regulédren Vertrieb mit jeder Ausgabe fiir Offentlichkeitsarbeit oder fiir Special Events der Mitglieder-
gewinnung genutzt. Etwa 2.000 Exemplare werden regelmafig in Bibliotheken, Bio-Markten und Behorden ausgelegt und gerne angenommen.
Somit wird eine akademisch-fachkundige Leserschaft ebenso angesprochen wie naturschutzaffine, interessierte Leser*innen, auRerdem tem-
porare und aktive Ehrenamtliche.

Mit einer Anzeige in Natur in Berlin erreichen Sie eine solvente Leserschaft, die nicht nur umweltbewusst, sondern auch Gberdurchschnittlich
gut ausgebildet ist. NABU-Mitglieder wohnen in Ein- bis Zweifamilienhdusern mit gutem bis sehr gutem Wohnumfeld und gelten als status-
hoch. Sie verfiigen iberdurchschnittlich oft iber einen Garten und tGiber Haustiere.

Mitglieder des NABU Berlin

sind in 21 Bezirks- und Fachgruppen aktiv. Die Bezirksgruppen kiimmern sich um den
Naturschutz in ,ihrem“ Kiez. Dazu gehdren praktische Biotop- und
Artenschutzmalnahmen genauso wie das Engagement in Politik und Verwaltung.
Fach- und Arbeitsgruppen bilden ein Forum fiir Naturfreund*innen.

Auf ehrenamtlicher Basis und wissenschaftlich fundiert helfen sie bei der Erforschung
der Grundlagen des Natur- und Artenschutzes. Auch auf Bundesebene sind Berliner
NABU-Vertreter*innen in Bundesarbeitsgruppen und -fachausschissen aktiv.

NABU-Veranstaltungsprogramm

Auf jahrlich rund 100 fachkundig geleiteten Fiihrungen bieten ehrenamtliche NABU-
Mitstreiter*innen Naturerlebnisse und vermitteln 6kologisches Wissen. Mit ihrem
Terminkalender ist die ,Natur in Berlin“ sowohl fiir Berliner NABU-Mitglieder als auch
externe Naturfreund*innen eine wertvolle Orientierungshilfe bei der Suche nach
interessanten Vortragen und Exkursionen.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Anzeigenauftag im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
Uber die Veroffentlichung zum Zwecke der Ver-
breitung einer oder mehrerer Anzeigen von Werbe-
treibenden in einer Druckschrift.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber befugt,
innerhalb der in Nummer 2 genannten Frist auch
Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hin-
aus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die
der Herausgeber nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
Gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden NachlaB dem Herausgeber zu
erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nicht-
erfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich der
Herausgebers beruht.

5. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder bestimm-
ten Platzen der Druckschrift wird keine Gewdhr
geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die
Giltigkeit des Auftrages ausdriicklich davon
abhangig gemacht hat.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, wer-
den als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige“
kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen- und
Beilagenauftrage - auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses - wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitli-
chen Grundséatzen des Herstellers abzulehnen. Dies
gilt auch fiir Auftrage, die an Schaltern der Ge-
schaftsstellen, bei Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werde.

Beilagenauftrage sind fiir den Hersteller erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenom-
men.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftrag-
geber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilage ist der Auftraggeber verantwortlich. Fur
erkennbar ungeeignete oder beschddigte Druck-
unterlagen fordert der Hersteller unverziiglich
Ersatz an.

Der Hersteller gewahrleistet die drucktechnisch
einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungs-
minderung oder Abdruck einer Ersatzanzeige, aber
nur in dem Ausmal, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Weitergehende Haftung fiir
den Hersteller ist ausgeschlossen.

Reklamationen miissen innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnungen und Belegen gel-
tend gemacht werden.

Fiir Fehler bei telefonischer Ubermittlung jeder Art
Ubernimmt der Hersteller keine Haftung.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zugesandten
Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm recht-
zeitig Ubermittelten Probeabzug nicht fristgemaR
zurlick, so gilt die Genehmigung zum Druck erteilt.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

11. Sind keine besonderen GroRenvorschriften
angegeben, so wird die tatsachliche Abdruckhéhe
der Preisberechnung zu Grunde gelegt.

12. Die Rechnungistinnerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im ein-
zelnen Fall eine kiirzere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vor-
zeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen in Hohe von mindestens 3% tiber dem
jeweiligen Diskontsatz der Deutschen Bundesbank
sowie der Einziehungskosten berechnet. Der
Hersteller kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen
und Zwangsvergleichen entfallt jeglicher Nachlass.
Bei Vorliegen eines wichtigen Grundes ist der
Hersteller berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weite-
rer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhangig zu machen, ohne dass
hieraus dem Auftraggeber irgendwelche Anspriiche
gegen der Hersteller erwachsen.

14. Der Hersteller liefert mit der Rechnung ein
Belegexemplar.

15. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen und Lieferung bestellter
Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu zahlen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann
ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet wer-
den, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in
der Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte
Auflage oder - wenn eine Auflage nicht zugesichert
ist - die durchschnittlich verkaufte Auflage des ver-
gangenen Kalenderjahres unterschritten wird.

Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei
einer Auflage

bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H.,

bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H.,

bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H.,

Uiber 500.000 Exemplaren 10 v.H. betragt.

Darlber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und
Schadenersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Hersteller dem Auftraggeber von dem Absinken
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat,
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zuriicktreten konnte.

17. Erfullungen und Gerichtsstand fiir beide Teile
ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes
vorsieht, der Sitz des Herstellers.

Zusétzliche Geschaftsbedingungen des Herstellers:

a) Die allgemeinen und zusdtzlichen Geschéfts-
bedingungen des Hestellers, die Auftragsbestati-
gung und die jeweils giiltige Anzeigen-Preisliste
sind flr jeden Auftrag maflgebend. Der erteilte
Anzeigenauftrag wird erst nach schriftlicher
Bestatigung durch den Hersteller rechtsverbind-
lich.

b) Im Falle héherer Gewalt erlischt jede Verpflich-
tung des Herstellers auf Erflillung von Auftragen
und Leistung von Schadenersatz. Insbesondere
wird auch kein Schadenersatz fiir nicht veréffent-
lichte Anzeigen geleistet.

c) Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen
nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben
erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auf-
traggeber bei ungenligendem Abdruck keinen An-
spruch.

d) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druck-
unterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen der
jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdricklich eine
andere Vereinbarung getroffen worden ist.
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